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Buku Teori Komunikasi ini mengupas perkembangan baru
dalam teori komunikasi massa dan perubahan di bidang
komunikasi. Semua penjelasan dilengkapi dengan ilustrasi
dan contoh dari dunia nyata, mulai dari jurnalisme,
broadcasting, periklanan (advertising), sampai public relation.

Selain mengupas tuntas seluk-beluk komunikasi mulai dari
awal perkembangannya sampai ke era cyber communication,
buku ini juga memberikan penjelasan bagi pemlklran sesral
ilmiah, efek media, serta per _'-nlaatan institu: a
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